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Dynamisk Strategi 2,0

F& hjeelp til at komme godt i gang med Dynamisk Strategi 2,0, og f8 vejledning til hvordan du gennemfarer og Promilleafgiftsfonden for landbrug
forbereder dig til at r8dgive landmanden i Dynamisk Strategi herunder skabeloner til udarbejdelse.

Drejebog

Drejebogen er en teoribog til rédgivere, der vil laere Dynamisk Strategi og et opslagsvaerk til r&dgivere, der vil genopfriske processen inden et mgde.
Vi har beskrevet en proces, som vi har gode erfaringer med. Du er velkommen til at bruge den som inspiration til at designe en proces, der passer til
dig og dine kunder.

Vision
En velovervejet vision skaber motivation og kan holde modet oppe hos bade ejer, medarbejdere, zegtefzelle og kreditorer. Du hjzelper bedst din
kunde med at formulere visionen ved at turde stille de rigtige spgrgsmal.

Seet det rigtige hold
Lees hvordan man sikre, at landmanden formar at saette det rigtige hold pd de to mgder.

Stil 8bne spgrgsmal
F& fem gode rad omkring spgrgsmal til Dynamisk Strategi 2,0. Se dem her.

Skabelon
Tag udgangspunkt i denne skabelon, ndr du skal lave en god visuel preesentation af landmandens strategi.

Dagsorden Mgde 1
Dagsorden Mgde 2
Dagsorden Mgde 3
Dagsorden Mgde 4

Potentialeanalyse konventionel maelkeproduktion
Der er udviklet dette praesentationsveerktgj som skaber refleksion ved landmanden om strategiske og taktiske forandringsbehov.

Potentialeanalyse gkologisk maelkeproduktion
Der er udviklet dette praesentationsvaerktgj som skaber refleksion ved landmanden om strategiske og taktiske forandringsbehov.

Potentialeanalyse svineproduktion
Der er udviklet dette praesentationsveerktgj som skaber refleksion ved landmanden om strategiske og taktiske forandringsbehov.

Potentialeanalyse planteproduktion
Der er udviklet dette praesentationsveerktgj som skaber refleksion ved landmanden om strategiske og taktiske forandringsbehov.

Opfglgning - Barrierer og mulige Igsninger
Kunder og r@dgivere er enige om at opfalgning er vigtig for at sikre effekt af god r@dgivning. Alligevel er der mange eksempler pa at vi ikke folger
op. Her er en liste over barrierer for opfglgning og mulige Igsninger.

Har dine kunder brug for en Dynamisk Strategi
Alle landmaend har som udgangspunkt brug for en Dynamisk Strategi, men det store spgrgsmal er ofte, hvordan budskabet szelges til landmanden.
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